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Hice Pasion en Fard el otofio de 1968,

y lleva la impronta

de los vientos que entonces soplaban

tanto en el mundo real como en el
cinematografico.

Por eso en algunos aspectos esta
inquietantemente

marcada por el tiempo (...).

La moda en el peinado y el vestuario de mis
actrices ilustra,

en un planteo superficial pero patente, la ligazon
al tiempo.
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La diferencia entre una pelicula ligada a la época
y una pelicula independiente de la época

se puede medir evidentemente en el largo de las
faldas.

Ingmar Bergman, Imagenes, p. 253.

La historia cultural puede detenerse
en un objeto 0 una situacion para irradiar un
saber que nos hace pensar en todo el
dominio de lo politico y social que atraviesa
la cultura. En realidad, ya Marx habia
planteado esa determinacion y en un punto
disputa entre dos esferas y la historia critica
frankfurtiana, entre otras, ha ido modelando
conocimientos tedricos y andlisis precisos de
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uno de los conceptos mas complejos -segln
afirma Raymond Williams para la lengua
inglesa y que bien vale extender la
afirmacion al castellano. Agrega, Williams,
algln dato que nos es Util para pensar este
volumen de historia cultural, Pasado de
Moda: la idea de que en su origen la palabra
cultura incluia la nocion de proceso; la idea
de que el romanticismo (con Herder)
pluralizd el concepto; la idea de que en
Ciencias Sociales, la palabra abreva en un
uso en origen (circa 1870) asociado
sensiblemente a civilizacion; la idea de que
con cultura nos referimos a un proceso
general y, también, su condensacion en
determinados objetos (la escultura, la
historia, etc.). En este caso, el objeto,
diriamos, es la moda, “un documento del
gusto” (11) y da cuenta de un proceso en
tiempo y espacio, la historia.

Por otro lado, si bien la semiologia
nunca pudo concretar el suefio saussariano
de encontrar en cada aspecto de la vida un
cddigo tan econdémico, abstracto y universal
como el lenguaje, esta claro que la moda es
portadora de significaciones y que conlleva
un conocimiento mas alla de esas posibles
codificaciones, lo que Agamben llamara,
siguiendo a Levi-Strauss, un “significante
excedente” del que podemos saber a través
de la economia, las préacticas sociales, la
diferencia, el lenguaje, la politica. Los trece
articulos que componen el libro que
resefiamos buscan, justamente, atrapar esa
dimension pluri significativa que tiene la
moda en la historia, “se sumerge[n] en los
torbellinos provocados por la moda en la
vida cotidiana argentina” (10) y “sefialan la
constante movilidad, el arte de la transicion,
la plzllsi(')n nada estitica que [la] define”
(10).

2 Indicamos el indice del libro ya que nos

detendremos s6lo en algunas de sus multiples lineas:
a) sobre mundo colonial: 1. La moda femenina
colonial, Susan Socolow y 2. Vajilla y costumbres de
mesa en la antigua Buenos Aires: una mirada desde la

El libro plantea un orden cronolégico
y de periodos clave de la historia argentina:
el mundo colonial, el siglo XIX, el
Centenario y el 20, los 30, el peronismo, los
sesenta, el siglo XXI. Algunos articulos
proponen una ampliacién desde esta mirada
de temas sociales y literarios que se estan
explorando y otros condensan lecturas ya
conocidas. No obstante, para quien no se
dedique a la historia del consumo y de la
moda, es, sin duda, un libro atractivo y
actualizado. Una pregunta surge por esta
misma cronologia y otra por el recorte
geografico: la diacronia da cuenta de hitos
climéticos de nuestra historia, por tanto, me
pregunto qué pasaba en los periodos de
monotonia,  anticlimaticos e incluso
vergonzantes (¢ Quién quiere oir hablar de lo
que se usaba en los 80, esas hombreras, los
cortes de pelo, los aros, las botas tejanas
blancas para el verano?) Podria hacerse un
segundo tomo con esos momentos. Y
respecto de la espacialidad, el mundo

arqueologia histérica, Daniel Schéavelzon, Flavia
Zorzi y Ana lgareta; b) sobre el siglo XIX: 3. Cultura
visual: moda y politica durante la época de Rosas,
Maria Lia Munilla Lacasa y Marcelo Marino; 4. De
afeminados a monstruos. La politica identitaria de la
moda y la vestimenta masculina en la literatura y el
periodismo  argentinos  decimondnicos,  Susan
Hallstead; c) entre siglos y década del Centenario: 5.
La ciudadana modelo: moda y responsabilidad civica
en dos novelas de César Duayen. Buenos Aires, 1905
y 1906, Mary Berg y Kathryn Lehman; 6. Comprar,
comer y socializar en la calle Florida entre 1914 y
1920, Donna Guy; d) Los afios 30: 7. Sortilegios
modernos: Victoria Ocampo y Chanel, Mariano
Lopez Seoane; 8. El funyi Gardel: cada dia luce
mejor, Marilyn Miller; e) Peronismo: 9. Los
descamisados, divitos y mucamas. La vestimenta
como expresion de estereotipos y preocupaciones de
clase durante el peronismo, Natalia Milanesio. 10.
New look, melodrama y poder: Evita Perén y la
moda, Maria Claudia André. f) Los 60: 11.
“Dedicated followers of fashion”: Primera Plana y el
Di Tella en los afios 60, John King. g) Siglo XXI: 12.
Aguafuertes de la moda argentina contemporanea,
Laura Novik y Regina Root. 13. Fragmentos
culturales e identidades recicladas, Regina Root.



audiovisual nos habla desde hace mucho de
la estandarizacion. Las tipicas comedias
blancas argentinas de la década del 40 son
portadoras de una serie de significados
también estéticos que llevan al consumo de
los mismos espacios simbolicos (Libertad
Lamarque en Argentina y en México, por
decir algo). Es decir, en varios de los
articulos se asume el debate intrinseco de la
moda como escenario de opciones de
propuestas  estandarizadas 0 miradas
disruptivas. Un ejemplo es el trabajo de
Laura Novik y Regina Root, “Aguafuertes
de la moda argentina contemporanea”: en la
conformacion de las identidades criollas se
debati6é entre dos modelos estandarizados y
en la moda contemporanea -al menos en el
caso que ellas estudian- la disrupcion es
provocada por asumir un sistema de moda
que ha estado ajeno o ha sido obliterado para
restituirlo en el marco de una nueva
contemporaneidad a través del reciclado.
Otro ejemplo: la relacion entre las formas de
aparicion en escena de Eva Perdn enfundada
en vaporosos vestidos Dior y la construccion
de un personaje publico. En estos ejemplos
podemos ver lo que Francine Masiello en el
prélogo sefiala como punto de partida: la
ubicacion de la performance de las
identidades, el trabajo de la traduccion
cultural y la necesaria lectura de la cultura
material como base de la historia (11).

Otra pregunta que se hace el libro en
su conjunto es por el consumo. ¢Quiénes y
como consumen? ;Qué es lo que esta a
alcance de ser consumido? El mercado, el
dinero, la presencia de lo nuevo introducen
nuevas practicas de consumo y de asuncion
del gusto. Cada uno de estos momentos
climéticos ensaya respuestas. Me detengo en
dos articulos valiosos del volumen. Uno es
el de Mary Berg y Kathryn Lehman. En el
marco del Centenario, la moda es un
indicador de la celebracion del progreso, en
consonancia con los espacios (la opera, el
hipédromo, los banquetes familiares, las
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recepciones, los bailes formales) (119) y las
conductas comme il faut que exhiben la
apropiacion de la modernidad europea en
este rincon del mundo. Dentro del modelo
que se celebra el articulo se detiene en el
andlisis de dos novelas de Emma de la Barra
en las que ese progreso inserta una mirada
de la mujer nordica como ejemplo de
profesional y el planteo de lo que es un
“buen consumo” de otro que no lo es. Emma
de la Barra critica los excesos del consumo
femenino, propicia un modelo (“discreto’)
de participacion en la produccion y
modernizacién de la vida publica. El otro es
el texto de Donna Guy, “Comprar, comer y
socializar en la calle Florida entre 1914 y
19207, centrado en las grandes tiendas que,
un poco mas tarde, llegaron a las metropolis
sudamericanas y se convirtieron dentro y
fuera de ellas en “nuevos patrones de
sociabilidad que se entrecruzaban con
patrones de consumo Yy formaciones
imaginarias” (139).> Guy analiza “La
vendedora de Harrods”, de Josué Quesada
para introducir el andlisis de las dos grandes
tiendas en Buenos Aires, Gath y Chaves y
Harrods. El texto permite detenernos en la
emergencia, consolidacion y albores de
desaparicion de esas grandes tiendas y de
sus formas de consumo en ellas y comparar
con otros espacios y otros tiempos este
fendbmeno, lo que constituye una de sus
muchas riquezas.

Otros articulos tocan temas vy
miradas sobre cuestiones interesantes (¢por
qué el europeo espera una moda argentina
que deba su estilo a la tradicion del tango y
en Argentina no se da?, ¢para qué los
viajeros daban cuenta de un inventario del

%Y crearon nuevos lenguajes, diriamos. A partir de la
observacién de las formas de hablar de las empleadas
de los grandes almacenes, William Labov construyo
el concepto sociolinguistico de variacion a través del
cual dio cuenta de como estas empleadas se
expresaban de una manera diferenciada dentro de los
almacenes, en el intercambio verbal con sus clientas
y cambiaban al llegar al barrio.
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vestir en sus descripciones?, cobmo, Primera
Plana, también con la moda se ocup6 de
ridiculizar y cuestionar la presidencia de
Illia, ;,de donde venian las telas? ;de donde,
las vajillas?, etc.) que complementan, en

cada caso, la relacion moda e identidad, eje
central de este libro, en la que cabe,
también, las muchas formas de la
resistencia.



